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A TRUPE DA SAUDE
Promovido pela ONG Unicultura, a Trupe da Saude e um projeto composto por palhacas
e palhacos profissionais, dedicados proporcionar a arte da palhacaria a pacientes de

hospitais publicos, bem como seus familiares, equipes hospitalares aléem de promover
acoes em redes sociais voltadas ao publico em geral.

O trabalho de intervencao realizado pelo projeto é reconhecidamente fator de melhora
no animo do paciente, promovendo a melhora do comportamento e aceitacao de
procedimentos e exames, assim como a melhora do relacionamento entre as equipes
hospitalares e familiares, dentre muitos outros beneficios.




OBJETIVOS

- PROPORCIONAR, atraves da arte, ambiente ludico e humanizado nos espacos
hospitalares de cinco hospitais publicos de Curitiba, ou via internet, atendendo adultos e
criancas em situacao de internamento;

- ESTIMULAR 0 riso e alegria nos hospitais, e no publico via internet, atraves da Arte da
Palhacaria;

- DAR ACESSO o arte tanto aos pacientes internados nos hospitas, quanto aos seus
familiares e funcionarios da instituicao, formando publico e sensiblizando-o0 para um
interesse maior pelas artes cénicas;

- QUALIFICAR 05 servicos publicos de Saude por meio da articulacao com acoes de Arte
e Cultura;

- VALORIZAR 0 oficio do Palhaco/Clown no municipio de Curitiba/ PR;

- AMPLIAR 05 |ocals de apresentacao dos artistas e tambem o modus operandi das acoes
dos palhacos;
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PLANEJAMENTO
DE COMUNICACAO

MATERIAL GRAFICO

M
g Aplicacao de marca com assinatura patrocinio, em todos os materiais impressos ou digitas,
Banners, Cartazes, Figurinos, Folders e Videos.

o ASSESSORIA DE IMPRENSA
= Citacao dos patrocinadores em releases de divulgacao com apresentacao do clipping de
resultado.

Desenvolvimento de conteudo e gerenciamento das paginas da Trupe da Saude nas redes sociais.
Citacao dos patrocinadores em posts institucionais e aplicagao de marca.
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ORCAMENTO DE COMUNICACAO DO PROJETO: R$ 99.933,00

VALOR APROVADO NA LEI DE INCENTIVO:

V



PARTICIPE

O Incentivo Cultural proporciona experiéncias de entretenimento, sensoriais e de contato que
contribuem para o fortalecimento da relacao do publico com a sua Empresa. Além disso o
investimento em cultura proporciona o desenvolvimento econémico do pais na medida em que a
cada sdo R$:1,00 investidos em cultura sdo gerados R$:1,59 na economia local'.
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2009 - Prémio Tecnologia
Social da Fundacao Banco do
Brasil;

2010 - Prémio Ozires Silva
de Sustentabilidade da
FGV/ISAE;

2011 - Prémio Cultura e
Saude do Ministerio da
Cultura;

2010 - Certificado de Inscricao
de Programas de Atendimento
as Criancas e aos Adolescentes
do COMTIBA;
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